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مقدمة

المنتجات. مديري لنجاح أساسية أداة الرقمي التحليل أصبح التقنية، والابتكارات الاستراتيجية القرارات وتيرة فيه تتسارع عالم في

ضرورة بل خيارًا يعد لم بدقة، المنتجات أداء وتقييم المستخدمين، سلوك أنماط وفهم بعمق، البيانات تحليل على القدرة فامتلاك

لتطوير استراتيجيات فعالة وتحقيق النمو المستدام.

المتقدمة التحليل وأساليب لأدوات شامل فهم اكتساب من المشاركين تمكين إلى المنتجات لمديري التحليلي التدريب دورة تهدف

التي تساعدهم على تحويل البيانات إلى قرارات عملية مدعومة بالأدلة.

وتفسير الرئيسية، الأداء مؤشرات بناء كيفية وتعلّم واقعية، بيانات على العمل للمشاركين تتيح تطبيقية تعليمية تجربة الدورة توفر

نتائج التحليل لتوجيه قرارات تطوير المنتجات، وتحسين تجربة المستخدم، وتعظيم العائد الاستثماري للمبادرات الرقمية.

فعاليتهم من يعزز مما الاستراتيجي، للتفكير كأساس التحليلات استخدام على القدرة المشاركون سيكتسب الدورة، هذه خلال من

في قيادة فرق المنتجات وتحقيق أهداف النمو المؤسسي.

أهداف الدورة

فهم المفاهيم الأساسية للتحليل ودوره في إدارة المنتجات.•

تطبيق الأدوات والمنهجيات الحديثة لتحليل بيانات المنتجات.•

بناء مؤشرات أداء رئيسية لقياس نجاح المنتج واستدامته.•

استخدام التحليل في فهم احتياجات العملاء وسلوك المستخدمين.•

تحليل البيانات لاكتشاف الفرص التحسينية والتحديات التشغيلية.•

تقييم أداء المنتجات واتخاذ قرارات مبنية على البيانات الدقيقة.•

دمج التحليلات ضمن عملية تطوير المنتج من الفكرة حتى الإطلاق.•

تعزيز القدرة على التواصل بالنتائج التحليلية لدعم اتخاذ القرار الاستراتيجي.•



محاور الدورة

اليوم الأول: أساسيات التحليل وإدارة البيانات

مقدمة حول أهمية التحليل في تطوير المنتجات.•

التعرف على أنواع البيانات المستخدمة في التحليل.•

طرق جمع البيانات من مصادر مختلفة.•

تنظيف البيانات وتحضيرها للتحليل الدقيق.•

التعرف على الأدوات الرقمية المستخدمة في التحليل.•

دراسة حالة تطبيقية لتحليل بيانات منتج فعلي.•

اليوم الثاني: بناء مؤشرات الأداء وتحليل تجربة المستخدم

تعريف مؤشرات الأداء الخاصة بالمنتجات الرقمية.•

تصميم لوحة متابعة تفاعلية لقياس الأداء.•

تحليل بيانات الاستخدام لفهم سلوك المستخدم.•

قياس معدلات التفاعل والاحتفاظ بالعملاء.•

دراسة دورة حياة المستخدم داخل المنتج.•

تمرين عملي لبناء مؤشرات أداء واقعية.•

اليوم الثالث: التحليل المتقدم واتخاذ القرار

تحليل العلاقات بين المتغيرات لفهم أسباب النجاح أو التراجع.•

استخدام النماذج التنبؤية لدعم القرارات المستقبلية.•

تحليل الفئات المستهدفة لتحديد شرائح العملاء الرئيسية.•

تحليل الاختبارات التجريبية لقياس فعالية التغييرات.•

تحديد العوامل المؤثرة في تحسين أداء المنتج.•

تمرين جماعي لتطبيق مهارات التحليل على بيانات حقيقية.•



اليوم الرابع: دمج التحليل في دورة حياة المنتج

تطبيق التحليل في مراحل تطوير المنتج الجديد.•

قياس الأداء بعد الإطلاق وتحليل النتائج التشغيلية.•

تقييم الجدوى الاقتصادية للتحسينات المستقبلية.•

تحليل أسباب النجاح أو الإخفاق في دورة المنتج.•

وضع خطة تحسين مستمرة تعتمد على البيانات.•

تمرين عملي لتصميم استراتيجية تحليلية شاملة للمنتج.•

اليوم الخامس: التحليل الاستراتيجي وتقديم النتائج

تحويل النتائج التحليلية إلى قرارات تنفيذية قابلة للتطبيق.•

عرض التقارير التحليلية بطريقة تدعم الإدارة العليا.•

مهارات التواصل مع أصحاب المصلحة لعرض النتائج.•

تقييم تأثير القرارات التحليلية على الأداء المؤسسي.•

إعداد خطة تحليل استراتيجية للمنتجات المستقبلية.•

تمرين ختامي يجمع بين التحليل النظري والتطبيقي.•

لماذا يجب عليك حضور هذه الدورة؟ الإيجابيات والسلبيات!

اكتساب معرفة شاملة بدور التحليل في تطوير المنتجات.•

تعلم كيفية تحويل البيانات إلى قرارات دقيقة ومؤثرة.•

تطوير القدرة على بناء مؤشرات أداء فعالة.•

تعزيز المهارات في تحليل تجربة العملاء وسلوك المستخدمين.•

اكتساب خبرة عملية في استخدام أدوات التحليل المتطورة.•

تحسين جودة القرارات الاستراتيجية في إدارة المنتجات.•

زيادة الكفاءة في اكتشاف الفرص والمخاطر السوقية.•

بناء رؤية تحليلية تدعم الابتكار والتحسين المستمر داخل المؤسسة.•

الخاتمة

تركز لا فهي القرارات. اتخاذ في البيانات على تعتمد عقلية بناء نحو استراتيجية خطوة المنتجات لمديري التحليلي التدريب دورة تمثل

فقط على الجوانب التقنية، بل تربط التحليل بالتفكير الاستراتيجي والإدارة الفعالة.



وتحسين المنتجات تطوير دعم في التحليل دور لفهم متينًا أساسًا الدورة توفر العملي، والتطبيق النظرية المعرفة بين الدمج خلال من

على القدرة مع والإطلاق، التطوير، التصميم، مراحل تدعم متكاملة تحليلية خطط بناء من المشاركين تمكّن كما السوق. في أدائها

تقييم النتائج وتحسينها باستمرار.

إن امتلاك القدرة على قراءة البيانات وتحليلها بدقة يمنح مديري المنتجات ميزة تنافسية حقيقية، تجعلهم أكثر قدرة

على قيادة فرقهم بفعالية واتخاذ قرارات تحقق التميز والنمو المستدام للمؤسسة.


