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مقدمة

الصناعات من للعديد أساسية قاعدة تشكل حيث العالمي، الاقتصاد في وتأثيراً تطوراً القطاعات أكثر من الكيميائية الصناعات تُعد

أصبحت السريعة، التكنولوجية والتحولات العالمية المنافسة تزايد ومع المتقدمة. والمواد والزراعة، والدواء، الطاقة، مثل الأخرى

إدارة الابتكار محوراً رئيسياً لضمان الاستدامة والنمو في هذا القطاع الحيوي.

فعالة استراتيجيات تطوير خلال من الكيميائية، العمل بيئات في الابتكار عمليات لقيادة اللازمة القدرات بناء على الدورة هذه تركز

لإدارة الأفكار، وتحفيز فرق البحث والتطوير، وتطبيق منهجيات الابتكار في تصميم المنتجات وتحسين العمليات الصناعية.

حقيقية، مضافة قيمة إلى فكرة من الابتكار تحويل كيفية حول المتخصصة المعرفة لاكتساب للمشاركين فرصة الدورة هذه تُعد

تُسهم في رفع الكفاءة وتحقيق ميزة تنافسية طويلة الأمد.

أهداف الدورة

بنهاية هذه الدورة، سيتمكن المشاركون من:

فهم المفاهيم الأساسية لإدارة الابتكار ودورها في تطوير الصناعات الكيميائية.•

تحليل الاتجاهات الحديثة والتقنيات الناشئة المؤثرة في القطاع الكيميائي.•

تطبيق أدوات ونماذج عملية لتحفيز الابتكار في بيئات العمل الصناعية.•

تصميم استراتيجيات متكاملة لإدارة البحث والتطوير بما يحقق أهداف المؤسسة.•

تحسين العمليات الكيميائية من خلال الابتكار في المواد والإنتاج.•

تعزيز ثقافة الابتكار المؤسسي وربطها بالأداء التشغيلي والمالي.•

تقييم العائد على الاستثمار في الابتكار الصناعي وقياس أثره.•



محاور الدورة

اليوم الأول: مدخل إلى الابتكار في الصناعات الكيميائية

مفهوم الابتكار وأهميته في تطوير الصناعات الكيميائية.•

تطور إدارة الابتكار عبر المراحل الصناعية المختلفة.•

العلاقة بين البحث العلمي والتطوير الصناعي.•

التحديات الرئيسية التي تواجه الابتكار في بيئات الإنتاج الكيميائي.•

عوامل النجاح في تطبيق استراتيجيات الابتكار.•

اليوم الثاني: إدارة البحث والتطوير في الصناعات الكيميائية

بناء فرق بحث وتطوير عالية الكفاءة.•

مراحل إدارة مشاريع التطوير الكيميائي من الفكرة إلى التنفيذ.•

منهجيات الابتكار المفتوح في القطاع الصناعي.•

تعزيز التعاون بين الأقسام البحثية والإنتاجية.•

أدوات رقمية لدعم الابتكار والتحليل التجريبي.•

اليوم الثالث: تصميم المنتجات والعمليات المبتكرة

الابتكار في المواد الكيميائية والمركبات المتقدمة.•

تطبيق مبادئ الاستدامة في تصميم المنتجات الجديدة.•

تقنيات تحسين العمليات الإنتاجية باستخدام أدوات الجودة والتحليل.•

تطوير منتجات صديقة للبيئة وتخفيض البصمة الكربونية.•

حالات عملية لدراسة نماذج ابتكار ناجحة في الصناعة.•

اليوم الرابع: إدارة المعرفة ونقل التكنولوجيا

دور إدارة المعرفة في دعم الابتكار الصناعي.•

آليات نقل التكنولوجيا بين المؤسسات والمراكز البحثية.•

حماية الملكية الفكرية للابتكارات الكيميائية.•

التحول الرقمي ودوره في تسريع الابتكار.•

أدوات تقييم التكنولوجيا واختيار الحلول الأنسب للمؤسسة.•



اليوم الخامس: التطبيق العملي والتقييم النهائي

إعداد خطة استراتيجية لإدارة الابتكار في مؤسسة كيميائية.•

تطوير نموذج عمل مبتكر لمنتج أو عملية جديدة.•

تقديم العروض ومناقشة المشاريع التطبيقية.•

تقييم القدرات المكتسبة واستخلاص الدروس العملية.•

إعداد خارطة طريق لتبني ثقافة الابتكار المؤسسي المستدام.•

لماذا يجب عليك حضور هذه الدورة؟ الايجابيات والسلبيات!

اكتساب معرفة متعمقة بإدارة الابتكار في قطاع الصناعات الكيميائية.•

تطوير القدرة على قيادة مبادرات الابتكار وتحويل الأفكار إلى تطبيقات عملية.•

تعزيز مهارات إدارة البحث والتطوير وتحسين العمليات الصناعية.•

التعرف على أحدث التقنيات والاتجاهات العالمية في المواد والعمليات الكيميائية.•

تحسين الكفاءة التشغيلية وخفض التكاليف من خلال تطبيق أساليب ابتكارية.•

بناء ثقافة مؤسسية تدعم الإبداع والتطوير المستمر.•

توسيع شبكة العلاقات المهنية مع قادة وخبراء الابتكار في القطاع.•

فهم كيفية تحقيق التوازن بين الابتكار والاستدامة في العمليات الصناعية.•

الخاتمة

خلال فمن الاستراتيجي. والتفكير الصناعي، والتطبيق العلمية، المعرفة بين التقاء نقطة الكيميائية الصناعات في الابتكار إدارة تمثل

ذات منتجات وتطوير الأداء، في التفوق تحقيق المؤسسات تستطيع متقدمة، ابتكارية منهجيات تبني من والفرق القادة تمكين

قيمة مضافة، وبناء مستقبل أكثر استدامة وكفاءة.

توفر هذه الدورة إطاراً عملياً لتطبيق مفاهيم الابتكار في جميع مراحل العمل الصناعي، بدءاً من تطوير الأفكار، مروراً

بالبحث والتصميم، وصولاً إلى التنفيذ والتسويق، بما يضمن للمشاركين القدرة على قيادة التحول الإبداعي في

مؤسساتهم بثقة واحتراف.


