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مقدمة

على فقط يعتمد للفنانين الترويج أو الفعاليات تنظيم في النجاح يعد لم الجمهور، انتباه على المنافسة فيها تزداد رقمية بيئة في

والفعاليات للفنانين الرقمي التسويق واستراتيجية. بذكاء الرسالة إيصال على القدرة مدى على بل ذاته، الحدث أو المحتوى جودة

هو أداة حيوية لزيادة الحضور، وبناء الولاء، وتحقيق التأثير المطلوب.

ومنظمي والمبدعين، للفنانين، خصيصًا المصممة الرقمي التسويق استراتيجيات حول تطبيقية معرفة لتوفير الدورة هذه صممت

يسهم بما الأداء، قياس وأساليب الاجتماعية، والمنصات الرقمية، للأدوات شامل فهم اكتساب للمشاركين تتيح وهي الفعاليات.

في رفع كفاءة الاتصال الرقمي وتعزيز الأثر الجماهيري.

أهداف الدورة

فهم المبادئ الأساسية للتسويق الرقمي في سياق الفعاليات والفنون.•

تحديد المنصات الرقمية المناسبة حسب طبيعة الجمهور المستهدف.•

استخدام أدوات الإعلان المدفوع والتسويق العضوي بكفاءة.•

تطوير استراتيجيات محتوى فعالة للفنانين والفعاليات.•

تحليل بيانات التفاعل وقياس الأداء التسويقي.•

صياغة حملات رقمية متكاملة.•

توظيف المؤثرين والشراكات لتعزيز الانتشار.•

التعامل مع الأزمات والتفاعل الجماهيري عبر الإنترنت.•



محاور الدورة

اليوم الأول: مدخل إلى التسويق الرقمي للفنانين

تطور التسويق الرقمي في مجال الفنون والفعاليات.•

خصائص الجمهور الرقمي للفنون والترفيه.•

تحديد الأهداف التسويقية المناسبة.•

الفروق بين التسويق للمنتج والتسويق للتجربة.•

استعراض حالات ناجحة محلية ودولية.•

تقييم الوضع الرقمي الحالي للحملات.•

اليوم الثاني: استراتيجيات المحتوى الرقمي

أنواع المحتوى المؤثر للفنانين والفعاليات.•

جدولة المحتوى وتكراره.•

استخدام الفيديو القصير والبث المباشر.•

تصميم الرسائل البصرية المؤثرة.•

المحتوى التفاعلي مقابل الترويجي.•

أدوات تحرير وإنتاج المحتوى.•

اليوم الثالث: الإعلان الرقمي وإدارة الحملات

أساسيات الإعلان عبر منصات التواصل.•

تحديد الجمهور المستهدف باستخدام البيانات.•

إعداد ميزانيات الحملة ومراحل التنفيذ.•

تحليل نتائج الإعلان وتعديل الاستراتيجيات.•

منصات الإعلان المدفوع: مقارنة عملية.•

التحديات الشائعة في الحملات الفنية.•



اليوم الرابع: الشراكات والتفاعل المجتمعي

العمل مع المؤثرين وصناع المحتوى.•

بناء علاقات إعلامية وشراكات إستراتيجية.•

إدارة التفاعل الجماهيري وردود الفعل.•

استخدام الهاشتاغات والاتجاهات.•

إنشاء مجموعات دعم ومجتمعات رقمية.•

قياس تأثير الشبكات الاجتماعية على الحضور.•

اليوم الخامس: تقييم الأداء والتخطيط المستقبلي

مؤشرات الأداء الرئيسية للحملات الفنية.•

إعداد تقارير الأداء وتفسير البيانات.•

مراجعة الحملات وتحسين المحتوى.•

أدوات التحليل الرقمي المتقدمة.•

بناء خطة تسويق رقمي طويلة المدى.•

نقاش مفتوح وتبادل خبرات بين المشاركين.•

لماذا يجب عليك حضور هذه الدورة؟ الإيجابيات والسلبيات

اكتساب فهم شامل للتسويق الرقمي للفنانين والفعاليات.•

التعرف على أفضل المنصات وأساليب الوصول إلى الجمهور.•

تطوير مهارات صياغة المحتوى والتفاعل الرقمي.•

استخدام أدوات الإعلان المدفوع بفعالية أكبر.•

بناء استراتيجيات تسويق مرنة وقابلة للقياس.•

تحسين صورة الفنان أو الحدث على المنصات الاجتماعية.•

تحليل نتائج الحملات واستخلاص التوصيات.•

تعزيز الحضور والتفاعل في الفعاليات.•

الخاتمة

خلال من والترفيه. للفنون الرقمي السوق ديناميكيات لفهم فريدة فرصة والفعاليات" للفنانين الرقمي "التسويق دورة تمثل

في التميز على تساعدهم واستراتيجيات أدوات المشاركون يكتسب تفاعلية، ونقاشات عملية، وأمثلة منظم، معرفي محتوى

التسويق الرقمي.



سواءً كنت تعمل في مجال الفعاليات، أو تدير حسابات لفنانين، أو ترغب في تطوير فهمك للترويج عبر الإنترنت، فإن هذه

الدورة تمنحك الأساس اللازم لبناء حملات ناجحة ذات أثر ملموس.


